2017年度企宣部胡林工作总结
　　时间总是在不知不觉中飞逝，转眼间2017年的工作结束了，进入大为医疗半年多的时间里，感谢公司给了我一个很好的发展平台，让我在这个平台上发挥自己的才能，感谢企宣部的每一位同仁，给我鼓励、帮助，让我尽快熟悉公司、熟悉公司产品，尽快融入这个大家庭，是你们让我认识到了我不是一个人在奋斗，同时我也要感谢我自己，能坚守职责，做好自己分内工作，协助其他部门同事完成公司交与的任务。
　　在匆匆过去的2017年，回顾一下自己的工作，做了一下工作总结。
　　主要工作：
　　1、www.dw-china.cn网站，站长工具百度权重2 谷歌权重2，百度自然流量343，百度收录369个页面，索引量286，谷歌收录144个页面，360收录313个页面。网站换得高权重友链28个，有力的支持了网站权重提升。
百度优化自然排名：“B超”百度首页第二位，“B超机”百度首页第一位，“黑白B超机”百度首页第三位，“多普勒彩超机”百度首页第二位，“兽用B超”百度首页第二位，“首页B超机”百度首页第一位，“便携式可视人流b超仪”百度首页第一位，“掌上b超机”百度首页第一位，“b超生产厂家”百度首页第一位，“便携式B超”百度首页第四位，统计进入百度首页词库280多长尾关键词。
每天都要查看网站关键词排名，查看同行关键词排名，进行对比，核心词的排名变化做到铭记于心。每天对前一天的百度统计数据、百度站长数据进行整理，分析关键词排名变化，检查是否有新的关键词出现并有排名，每周每个星期，每个月查看统计搜索词报告，并做出关键词排名变化统计。
　　网站内链：首先对网站内部进行优化，软文撰写，增加网站内链，加大百度收录，为提高优化关键词排名足够词库支持，从而提供网站权重。
　　网站外链：通过博客、自媒体平台、微信公众号等信息收集整理，撰写软文发布，进行网站的优化与推广，做到每周都有更新，持续提升宣传平台等级，吸引潜在客户。
　　2、2017新增优化平台23个，新增百度自媒体产品两个。
　　3、2017年负责展会包括，大型国际展展位设计一个，小型展会提供设计支持、信息发布4个，制作各种展会邀请函支持销售部宣传使用。辅助设计、对接展会所用礼品。
　　4、公司版彩页设计，负责联系印刷各类名片、展会用品、企业宣传用品及其他公司宣传用品。
　　不足之处：
　　1、百度竞价转化率过低，增幅不够明显，相对于去年有所增长，但增长的量没有达到预期目标。
　　2、初入公司时的SEM与SEO结合不够密切，导致初时优化工作进行的不够顺利，都在各自为战。现在经过几个月的磨合，新员工的加入，工作分工更加精细，协作变得越来越好。
　　3、推广方式还是比较单一，把目前的推广工作做好的情况下，找出更多的推广方式，多元化推广，提高流量，咨询量。
4、百度数据分析不到位，由于没有去年相关数据，有些推广数据无法进行分析，不利于统计哪里有问题。
虽然存在很多问题，但是我相信，只有把工作做细，做精，实施到实处，问题都是可以解决的，功夫不拍有心人!

2018年规划：
1、 第一位的就是业绩，我们企宣部一切的工作都要围绕有效意向量开展，我们核心目标，就是以最少的投入获得最大的收益，在保证各种排名的情况下尽量降低关键词的点击价格，从而减少消费。
2、 加大优化力度，www.xzdw.cn新网站开发已经进入后期调试阶段，数据的录入已经开始，等数据录入完毕，对应的百度竞价也要开始进行调整，各搜索引擎的SEO优化也要着手进行。
3、 www.dw-china.cn网站也要不断进行优化，各种长尾词核心词的排名进行统计，提升在各搜索引擎中的展现度和排名位置，增加访问量，是有效的意向来源。
4、 优化和竞价平台重点向移动端倾斜，加大移动端的资金投放和优化推广力度，开发各种医疗行业有价值的移动网站和APP平台；充分利用微信和微信公众号，组建客户群，定期发布公司动态、产品升级换代信息等。
5、 加大公司品牌推广。
6、 推广老方法不丢弃做精做细，新方法搜集用于推广中去，讲究实效、及时完成各项工作任务。
7、 辅助企宣部其他同事的工作，把产品各种知识了解详细方便后期推广工作，新产品的更新换代，及时拍照留档，方便做彩页与网站更换，对外推广使用。

　　工作的每一步都要精准细致，力求精细化。
　　以上就是我到公司半年来的工作经历，和2018年的工作规划。接下来新的一年，企宣部同仁共同努力，相互积极配合，精益求精，一定会把工作做到最好，也相信我们的网络推广成绩会越来越好
企宣部：胡林
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